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1. JUSTIFICACIO DE L’ADEQUACIO DEL PROJECTE

1.1. index de lectura
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Les enquestes oficials sobre habits lectors que s’han fet durant els Ultims anys certifiquen que,
al 2017 s’ha incrementat el nombre de lectors de llibres a Espanya fins al 65,8%. EI 59,7% dels
espanyols llegeix per oci en el seu temps lliure, al marge de per treball o estudis. No obstant aixd, som
un dels territoris amb llengua propia que menys llibres adquireix =i llig- en el seu idioma.

Estem davant de dos factors cabdals que es confirmen en I'lltim informe de la Federacié de
Gremis d’Editors d’Espanyal sobre habits de lectura i compra de llibres al 2017, en la qual la Co-
munitat Valenciana se situa en el huité lloc pel que fa al nombre de lectors de llibres en el
seu temps lliure. L'index de lectors a la Comunitat Valenciana creix una mica respecte 2012 i es
situaenel 61,2% en 2017 front el 59°7% de la mitja d’Espanya.

Linforme de la Federacio de Gremis d’Editors d’Espanya assenyala que, pel que fa a la llengua
de I'Ultim llibre comprat, xnomés el 0,7% dels llibres comprats pels valencians I’'any 2017 va
ser en valencia». Aquest indicador també situa la Comunitat Valenciana a la cua, ja que la resta de

comunitats autonomes amb llengua propia registren indexs de lectura més alts.
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valores mas bajos,
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La tendéncia a la disminucié del nombre de valencians i valencianes que llig llibres en valencia
sembla que continua. Es evident que cal actuar immediatament amb accions de foment de la
lectura en tots els ambits de la nostra societat. | un dels ambits prioritaris d’actuacié hauria de

ser necessariament la familia.
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+ La gran mayoria de libros comprados son libros en castellano. Apenas hay
variacion en la compra de libros en otras lenguas.

CONECTA.
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1.2. Creaci6 d’habit lector

Esta comprovat que els xiquets lectors guanyen en agilitat mental, es concentren més i acostumen
a traure més bones notes. A llegir s’aprén a I’escola, pero els auténtics lectors, aquells que
de veritat s’ho passen bé amb la lectura, es formen també en I’ambit familiar. Fomentar
I'adquisicié d’un habit lector real més enlla de la lectura obligatoria esdevé a hores d’ara un repte
no tan sols per a l’escola, sind també per a la comunitat educativa en general, incloent-hi els pares
i les mares.

Com diu un proverbi africa, «per a criar un xiquet cal una tribu sencera». Per aix0 la formacio
del menuts no es pot deixar només en mans de I’escola o de la familia. En el cas de la lectura,
com una part fonamental del creixement i desenvolupament de I'infant, cal la implicacié de tota
la comunitat educativa, des dels pares i les mares fins als mestres, passant pels bibliotecaris,
els llibreters, els editors, els escriptors i la resta de professionals del sector. Contagiar a les
families el virus de la lectura és un repte inajornable, i cal fer-ho de forma senzilla i amena,

no de manera imposada.
1.3. Llegir en valencia
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treballar per a consolidar un habit lector en la nostra llengua i capgirar no sols els indexs de lectu-
ra, sind també normalitzar la lectura en valencia més enlla de les parets de l'aula; també acasa i a

ambit familiar.
1.4. Proposit inajornable

Segons va manifestar el passat mes de maig de 2018 Jesus Figuerola, president de FULL, «aquestes
dades son anteriors a la implantacio del Pla Valencia de Foment del Llibre i la Lectura 2017-2021,
per la qual cosa, en el proxim barometre, si apostem per projectes i campanyes de foment
lector com la que presentem en este moment, de segur tindrem encara un millor augment
de I'index lector al Pais Valencia». Figuerola també va destacar la preocupant situacioé que viu
la lectura en valencia i va instat a la societat civil i la Generalitat Valenciana a un major compromis
amb la nostra llengua.

Mitjangant el conveni de col-laboracio que actualment té FULL amb la Generalitat Valenciana, i
amb la col-laboracié de la Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura es duran a terme progra-
mes i linies de treball estratégiques de foment lector que de sequr augmentaran I'index lector dels
valencians i valencianes.

«Es el nostre compromis col-laborar amb la Generalitat Valenciana per a crear estratégies adi-
ents que ens permeta al menys augmentar un 19% l'index lector valencia al proxim barometre», va
concloure el president de FULL.

Entre tots aconseguirem del foment lector un propdsit irrenunciable i inajornable. Es per
aix0, que és interessant que les sinergies desenvolupades al llarg d’aquests anys per les diverses
entitats, com és el cas de la Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura i la Fundacid pel Llibre i
la Lectura FULL, s’articularen al voltant d’'un projecte clar d’incentivar la lectura.

Actualment, el fet que el Govern valencia mantinga una aposta ferma pel foment lector fa viable
el projecte, i ambdues fundacions son entitats que treballen exclusivament en el foment lector al

territori valencia.
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2. FUNDACIO BROMERA PER AL FOMENT DE LA LECTURA

La Fundacio Bromera per al Foment de la Lectura és una entitat de caracter cultural i sense anim de
lucre que té com a finalitat principal el foment de la lectura, especialment la literaria i la formativa,
entre tots els sectors de la societat en general.

Una tasca que du a terme des del 2001 a través de campanyes destinades tant al public infantil com
als docents, bibliotecaris, pares i mares i el public en general. Des que va ser fundada, ha organitzat,
impulsat i patrocinat multitud de campanyes, cursos, jornades, conferéncies, tallers i visites d’autors; ha
editat quies de lectura, i ha difés i ha commemorat esdeveniments culturals com el Dia Internacional del
Llibre i altres celebracions importants vinculades al mén de la cultura, el llibre i la lectura. I, sobretot, ha
dissenyat campanyes de foment lector per a public adult i no lector, com ara les de «Llegir en valencia,
gue han arribat a milers de valencians durant els Ultims tretze anys. Aquesta trajectoria garanteix tres

requisits essencials per a dur a terme una campanya tan ambiciosa.
2.1. Experiéncia

La Fundacié Bromera té una llarga experiéncia contrastada en l'organitzacié satisfactoria d’aquest

tipus de campanyes des de fa quinze anys.
2.2. Prestigi

La Fundacié Bromera compta amb el prestigi i el reconeixement aconsequits al llarg dels anys i és
la primera entitat dedicada al foment lector en territori valencia. Un treball al qual s’han sumat amb
posterioritat altres iniciatives per part d’institucions publiques i privades, amb les quals la Fundacié

Bromera col-labora per sumar esforcos.
2.3. Especialitzacio

La Fundacidé Bromera ha treballat en el mon escolar i en la formacié de mediadors en foment lector
no només amb I'edicid de publicacions, sind també amb la imparticio de cursos, tallers i conferéncies
de foment de la lectura. El Consell Assessor de I’entitat esta format per destacats representants del

mon de l'escola, la universitat, I'edicid, 'animacié lectora i la literatura, que provenen de tot el territori.
2.4. Justificacio

Enguany fa 17 anys que lluitem, cada dia, per incrementar els index de lectura en valencia des de la
renovacié de formats i propostes. La nostra trajectoria cultural esta avalada per un bon nombre de
biblioteques, centres culturals, entitats d’'ambit public, privat, academic, universitari, politic i social

gue any rere any renoven la seua col-laboracid.
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A més, comptem amb el «Club d’amics i amigues de la lectura» que sumen, a hores d’ara, més de
17.000 persones vinculades d’'una manera o una altra al mon de I'educacié i la cultura del llibre. Al
mateix temps, les activitats realitzades per la Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura supo-
sen la participacio d’'un nombros grup de col-laboradors externs sense les quals res seria possible.

Actualment compta amb quatre treballadores assalariades, que diariament es dediquen a orga-
nitzar, coordinar i executar, aixi com també a difondre i avaluar, totes i cadascuna de les activitats i

els projectes que la Fundacio Bromera per al Foment de la Lectura organitza, o en les quals col-labora:

e
/

h

Elena Civico

Lidia Beltran Miriam Salvador

formacio

Rosa Mengual

projectes i activitats comunicacio comunicacio
A banda de les treballadores, disposa del suport i 'assessorament d’un consell assessor format

per les seglents persones:

Joan Andrés Terenti, que
ocupa el carrec de vicepresi-
dent de I'entitat. Es jurat del
Premi Llegir. Participa en al-
guns dels nostres projectes i
ens assessora a I’hora d’im-
pulsar activitats de foment de
la lectura.

Josep Antoni Fluixa, que

exerceix com a director de
I’entitat des de la seua fun-
dacio. Dirigeix, dissenya i or-
ganitza els projectes i les ac-
tivitats que portem a terme.
També imparteix sessions i
conferencies de foment lec-

tor.

Anna Ballester, que im-
parteix sessions de foment
lector a universitats i tallers
de contacontes, entre altres.
Participa en festivals de nar-
raci6 oral. Es jurat del Premi
d’Experiencies de Foment de
la Lectura.
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Adelina Espanya, qui al llarg
de I'any visita biblioteques i
centres culturals i educatius
per a fer sessions sobre po-
esia, foment de la lectura en
familia o literatura infantil
i juvenil. Es jurat del Premi
d’Experiéncies d’Innovacio

Educativa.
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Joan Borja, director de la
Catedra Enric Valor. Coordina
les sessions de foment lector
gue impartim a la Universitat
d’Alacant i el Curs de Litera-
tura Popular d’Altea. Ha estat
ponent en algunes de les jor-

nades que hem organitzat.

Enric Lluch, escriptor de Li-
teratura Infantil i Juvenil que
ens assessora a I’hora d’'im-
pulsar activitats de foment
lector en centres educatius.
Es jurat del Premi Llegir i du-
rant uns anys va formar part

del Consell Valencia de Cultu-

ra.
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3. LLEGIM?

La Fundacio Bromera i la Fundacié FULL impulsen, amb la col-laboracid de la Conselleria d’Educacio,
Cultura i Esport, la campanya «Llegim?» per a motivar la lectura en familia, dins del Pla Valencia
de Foment del Llibre i la Lectura (PVFLL) 2017-2021.

Entre algunes de les accions que inclou la campanya, destaquen les animacions lectores que
s’han dut a terme al llarg del mes d’octubre, a nombroses biblioteques publiques valencianes
de les provincies de Castelld, Valéncia i Alacant. Entitats que van acollir un ampli ventall de
sessions de contacontes i animacions lectores gratuites amb motiu de les presentacions de
la campanya «Llegim?», que tingueren lloc en una seleccid de pobles i ciutats d’arreu de la geo-
grafia valenciana.

Un dels éxits de la campanya «Llegim?» és que ofereix videos amb contes, redolins, ende-
vinalles i cancons en valencia, recomanacions de lectures per a xiquets i xiquetes entre
0i 6 anys i estratégies per a fomentar I’habit lector a casa. Aquests videos i recursos estan
disponibles a I'espai web www.llegim.org, que inclou també una col-leccié de fitxes amb receptes
per a despertar el cuquet de la lectura en els més menuts, aixi com propostes d’activitats per a
jugar amb la poesia, instruccions per a organitzar els llibres que tenim a casa o consells per a
triar llibres segons I'edat.

La seccio multimédia inclou, d’'una banda, un apartat en el qual es poden veure i escoltar
en valencia contes de primavera, estiu, tardor o hivern, aixi com endevinalles, redolins i
cancons relacionades també amb les estacions de I'any, elaborats i narrats per Anna Ballester,
Carles Cano, Elena Goig i Ramon Rddenas. D’altra banda, també hi ha disponibles videos
adrecats a families en queé s’explica per a qué contem contes, com contar contes, I'art de contar,
qui conta i quins contes.

’accié més ambiciosa que s’ha dut a terme gracies a la campanya «Llegim?» és l'envia-
ment del quadern Llegim?, amb consells practics per a motivar la lectura en familia, a
tot I'alumnat matriculat en Segon Cicle d’Educacio Infantil de tots els centres d’ensenyament
publics, concerts i privats de la Comunitat Valenciana. Una quia practica que s’ha repartit a
totes les families dels xiquets i les xiquetes d’entre 3 i 6 anys amb I'objectiu que la lectura
s’estenga a I'ambit familiar.

Finalment, s’ha posat a disposicid de les biblioteques valencianes i entitats que ho sol-liciten
I'exposicio didactica «Llegim?», que proposa estratégies practiques i concretes per a fomen-
tar la lectura a casa. La mostra, que es pot sol-licitar de manera gratuita a través de la web de la
campanya i esta integrada per 12 panells enrotllables amb il-lustracions de l'artista valencia

Fran Parreno.
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4. OBJECTIUS

* Integrar la lectura com a part de I’oci familiar.

« Facilitar estratégies de foment de I’habit de la lectura en I'ambit familiar.

« Donar a conéixer publicacions de llibres d’escriptors i escriptores valencians i de distintes
editorials valencianes.

« Conscienciar i sensibilitzar la poblacio de la importancia de llegir i de fer-ho, especialment,
en valencia.

« Dotar a les families i als docents de recursos audiovisuals professionals que ajuden a recu-

perar contes, cancons i dites populars tradicionals.

5. DESTINATARIS

Els principals destinataris de la campanya «Llegim?» son les families dels xiquets i les xiquetes
valencians que tenen entre O i 6 anys, ja que son el public potencial, perd també necessariament
per poder arribar a d’ells hem d’implicar als docents i tot tipus d’agent cultural que ens ajude a
difondre i assolir els objectius principals del projecte, ja que son els qui han de fer de transmissors

entre els menuts i la lectura.
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6. ACTIVITATS QUE INCLOU EL PROJECTE
6.1. Pagina web

La campanya «Llegim?» compta amb un espai web propi: www.llegim.org. Aquest conté videos amb
contes, redolins, endevinalles i cancons en valencia, recomanacions de lectures per a xi-
quets i xiquetes entre O i 6 anys i recursos per a fomentar I’habit lector a casa, entre altres.

Lespai web té sis seccions: «Recursos», «Multimedia», «Participa», «Galeria», «Llegim?» i «Con-
tacte». La primera es subdivideix en tres apartats («Receptes i consells practics», «Recomanacions
de llibres» i «Altres recursos»), que inclouen fitxes descarregables en PDF i recomanacions de lec-
tures en valencia per edats per a ajudar als centres educatius i a les families a despertar el cuguet
de la lectura en els més menuts.

En I'apartat «Altres recursos» s’ha penjat el calendari d’animacions lectores del projecte i

els materials didactics que hem enviat junt al quadern en versié PDF.

Llegim?
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La seccid «Multimédia» inclou, d’una banda, un apartat en el qual es poden veure i escoltar en
valencia contes de primavera, estiu, tardor o hivern, aixi com endevinalles, redolins i cancons
relacionades també amb les estacions de I'any, elaborats i narrats per Anna Ballester, Carles Cano,
Elena Goig i Ramon Rddenas. D’altra banda, també hi ha disponibles videos adrecats a families
en que s’explica per a qué contem contes, com contar contes, I'art de contar, qui conta i quins contes...

La seccio «Participa» s’ha creat a partir del conveni i es divideix en dos: «Exposicido» i «Qua-
derny». En aguestes hi ha informacio sobre el quadern Llegim? i I’exposicié homonima, aixi com
un formulari de contacte per a sol-licitar un exemplar en paper del primer i un correu-e de contacte

per a consultar la disponibilitat de la segona.

A «Galeria» s’inclouen les fotos del making off de la gravacio dels videos, aixi com una breu fitxa
per a saber qui en sdn els protagonistes i quins videos han fet cadascun.

Per ultim, «Llegim?» és I'apartat que explica breument en qué consisteix la campanya, mentre
gue «Contacte» permet als usuaris enviar un correu electronic a la Fundacié Bromera per al Foment

de la Lectura per a obtindre més informacio sobre la campanya o localitzar el teléfon de I'entitat.

13
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6.2. Exposicio

La Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura ha dissenyat I'exposicié «Llegim?», que proposa
estratégies practiques i concretes per a fomentar la lectura a casa. La mostra es pot sol-licitar en la
web de la campanya i esta integrada per 12 panells enrotllables (100 x 200 cm) amb il-lustracions
de lartista valencia Fran Parreiio.

La cessio de I'exposicio és gratuita. Lentitat sol-licitant es fara carrec del transport, tant d'anada

com de tornada, i rebra exemplars del quadern Llegim?, que podra regalar als visitants.

Llegim?

La lectura ens fa millors persones, Per aixg, tota la societat

@s compromet en la tasca de promocionar-la. Ara bé, per a encomanar
el gust de llegir entre els xiquets | les xiquetes, el paper de les families
resulta fonamental, tant o més que el de l'escola, les biblioteques,

les Nibreries | els mitjans de comunicacié. Uexposicié «llegim?s
proposa estratégies practiques i concretes per a fomentar la lectura

a casa | aconseguir, aixi, que el fet de llegir -1 de fer-ho en

valencia- es convertisca en un habit quotidia,

o
-
2
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Exposicid a la Biblioteca d’Alfafar. Exposicié a la Biblioteca de Cocentaina.

Exposicid a la Biblioteca de Cocentaina.
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6.3. Contacontes i animacions lectores

Durant els mesos d’octubre i novembre, un total de 19 biblioteques de les provincies de Cas-
telld, Valéncia i Alacant han acollit un ampli ventall de sessions de contacontes i animacions
lectores gratuites amb motiu de les presentacions de la campanya «Llegim?», que tingueren lloc
en una seleccio de pobles i ciutats d’arreu de la geografia valenciana.

Els contacontes Carles Cano, Elena Goig, Blai Senabre i Felip Kervarec visitaren Valéencia,
Alfafar, Gandia, Xativa, Carcaixent, Alaquas, Bocairent, Sueca, Altea, Dénia, Muro, Teulada, Alcoi,
Cocentaina, Vinaros, Castell6 de la Plana, la Vall d’Uixd, Borriana i Peniscola, i convidaren el public
assistent a entrar en I'espai web de la campanya «Llegim?»: www.llegim.org.

En cada una de les sessions, grans i menuts gaudiren de les histories que els animadors
havien preparat especialment per a l'ocasid i que, de sequr, ajudaran les families a encomanar el
gust per la lectura des d’abans que aprenguen a llegir. A més, durant I'animacié també es va repartir
el quadern esmentat a les families assistents.

Blai Senabre a la Biblioteca de Dénia.
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Murta Animacions a la Biblioteca de Gandia.

Mon d’Animacio a la Biblioteca de la Vall d’Uixo.
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A continuacid, especifiguem on s’ha fet cada animacid lectora, quan s’ha realitzat i qui ha sigut I'ani-

mador encarregar de dur-la a terme:

Carles
Cano

Murta
Animacions

Blai
Senabre

Mon d’Animacio

Biblioteca Publica de I'Estat en Valéncia

Pilar Faus 08/10/2019 | 17.30h

Biblioteca Central d’Alfafar 19/10/2019 12h 50
Biblioteca del Parc de I'Estacié de Gandia | 14/10/2019 | 17.45h 25
Biblioteca Publica Municipal de Xativa 17/10/2019 18h 80
BPM Julidn Ribera Tarragd de Carcaixent | 06/11/2019 18h| Pendent
Biblioteca Publica Municipal d’Alaquas 28/10/2019 18h 45
Biblioteca Publica Municipal de Bocairent | 18/10/2019 18h 40
Biblioteca Publica Municipal de Sueca 24/10/2019 18h 55
Biblioteca Publica Municipal d’Altea 23/10/2019 | 17.30h 30
Biblioteca Publica Municipal de Dénia 15/10/2019 | 17.30h 35
cI?E’I’\\/Imljfrrca:ncesc de Paula Momblanch 24/10/2019 18h 70
Biblioteca Publica Municipal de Teulada 17/10/2019 18h 70
Biblioteca Publica Municipal Central d’Alcoi | 16/10/2019 18h 25
Biblioteca Publica Municipal de Cocentaina | 22/10/2019 18h 80
Biblioteca Publica Municipal de Vinaros 18/10/2019 18h 40
S;blgo;;i; Pdblica Municipal de Castelld 05/11/2019 1sh Pendent
Biblioteca Municipal de la Vall d'Uix6 17/10/2019 18h 90
Biblioteca Publica Municipal de Borriana | 24/10/2019 18h 100
Biblioteca Publica Municipal de Peniscola | 23/10/2019 18h 82

Carles Cano a la Biblioteca d’Alfafar.
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Contacontes i animacions lectores
per a tots els publics |

Carles Cano Murta Animacions Blai Senabre Mén d’Animacio

Castelld | Mon d’Animacid ‘
Dijous 17 d'octubre | 18 h | Biblioteca de la Vall d'Uixd | Placa del Mercat, 2

Divendres 18 d'octubre | 18 h | Biblioteca de Vinaros | Mare de Déu del Pilar, 26

Dimecres 23 d’octubre | 18 h | Biblioteca de Peniscola | Mestre Bayarri, 2, 3a planta !
Dijous 24 d'octubre | 18 h | Biblioteca de Borriana | Plaga de la Mercé, 1 |
Dimarts 5 de novembre | 18 h | Biblioteca de Castelld de la Plana | Major, 89 ‘

valéncia | Carles Cano

Dimarts 8 d'octubre | 17.30 h | Biblioteca Provincial de Valéncia | Hospital, 13 ‘
Dissabte 19 d'octubre | 12 h | Biblioteca Central d’Alfafar | San Cayetano s/n

valéncia | Murta Animacions

Dilluns 14 d'octubre | 17.45h | Biblioteca de Gandia | Parc de 'Estacio s/n ‘
Dijous 17 d'octubre [ 18 h | Biblioteca de Xativa | Albereda Jaume |, 56 ‘
Divendres 18 d'octubre | 18 h | Biblioteca de Bocairent | Plaga de UAjuntament, 20

Dijous 24 d'octubre [ 180 | Biblioteca de Sueca | Placa dels Molins de la vila, 9

Dilluns 28 d'octubre | 18 h | Biblioteca d'Alaquas | Antonia Maria de Oviedo, 5

Dimecres 6 de novembre | 18 1 | Biblioteca de Carcaixent | Jaume |, 33

Alacant | Blai Senabre

Dimarts 15 d'octubre | 17.30 h | Biblioteca de Dénia | Sant Josep, 6

Dimecres 16 d'octubre | 18 h | Biblioteca Central d'Alcoi | Av. Pais Valencia, 1 ALY

Dijous 17 d'octubre | 18 h | Biblioteca de Teulada | Jasmiller s/n ‘

Dimarts 22 d'octubre | 18 h | Biblioteca de Cocentaina | Pla de la Font, 10 . gie "

Dimecres 23 d'octubre | 17.30 h | Biblioteca d'Altea | Pont de Moncau, 14 e

Dijous 24 d'octul ] a de Muro | Plaga de laVila, 3 3 -
a 5\ y J
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6.4. Guia practica «Llegim?»

Els drets dels lectors i les lectores*
1. Dret a no llegir.
2. Dret a saltar-nos pagines.
3. Dret a no acabar un Llibre.
4. Dret a rellegir.
5. Dret a llegir qualsevol cosa.
6. Dret a llegir el que m'agrada.
7. Dret a llegir en qualsevol lloc.
8. Dret a fullejar.
9. Dret a llegir en veu alta.

10. Dret a callar.

1 >

- *DANIEL PENNAC

~ Com una nove
A il

a motivar

ells practics per va
e la lectura en familia

Coberta de la guia practica Llegim? Pagina 31 de la guia Llegim?

Una de les accions principals dutes a terme en la campanya Llegim? ha estat la publicacio de la
guia practica «Llegim?» Consells practics per a motivar la lectura en familia i 'enviament de
les guies a tots els centres educatius de la Comunitat Valenciana. En total, hem fet arribar un total de
165.000 exemplars de la guia a totes les families de I’'alumnat matriculat en Segon Cicle
d’Educacio Infantil de tots els centres publics, privats i concertats del territori valencia. Hem enviat
a cada centre el mateix nombre de guies que places escolars té aprovades cada centre en Segon
Cicle d’Educacid Infantil amb el prec que regalen un exemplar a cada familia.

La quia practica consta de 32 pagines, amb un formatde 15 cm x 21 ¢cm, amb paper de 130 grams
engquadernat amb dos grapes i imprés a quatre tintes.

De cara als continguts, s’ha tingut molt en compte aspectes com ara:

 Lamenitat de la redaccid.

e S’ha utilitzat un llenguatge assequible.

 Lobra s’ha estructurat en capitols ben definits i es tanca amb el decaleg dels Drets dels lectors

i les lectores de Daniel Pennac.
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 Lesforc per fer 'obra amena, didactica, entenedora, amable i practica.
 Es una obra breu, de manera que té una extensié raonable en qué es desenvolupen les idees

clau pero sense arribar a cansar.

La guia practica «Llegim?» Consells practics per a motivar la lectura en familia consta dels
seguents apartats:

1. Per qué llegim?

2. Amb la lectura, tot son beneficis
-Millors en atencid i en expressio -Millors a mesura que creixen

-Millors a I'escola —Millors en les relacions personals

3. Com despertar el gust per la lectura

—Consells per a transmetre el gust pels -Un llibre, el millor regal
llibres -Llegim amb ells
—Llegim des del bressol -El llibres és una festa
—Llegim abans de saber llegir —-Per a comencar: llegir en veu alta
—Els llibres, uns objectes comuns —-Contes i rondalles
~Tot el mén llig! —-Fem un pas avant
-Valorem el fet de llegir -Llegir a soles

—Adequiem un espai i dissenyem-lo entre
tots

4. Lectures per a tots els gustos
-Llibres diferents...
—Llibres per a jugar?
—Mil i una formes
—Literatura infantil i juvenil
=Quin llibre em recomanes?

-A cada edat, un interés
5. El que no s’ha de fer

6. Els drets dels lectors i les lectores A
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6.5. Carta als centres d’ensenyament

La quia practica « im? acti
p Llegim?» Consells practics per a motivar la lectura en familia, s’ha fet arribar

als centres acom ’
panyada d’una carta on per una banda s'informava de la posada en marxa de la

campanya i per al
yaip tra, es demanava als docents que regalaren un exemplar a cada familia de segon

cicle d’Educacié i s
Infantil. A més, al revers de la carta hi havien suggeriments sobre com fer arribar

els exemplars di ilies i y
p irectament a les families i com a ultim recurs, donar-lo als xiquets i les xiquetes

Llegim? & P 4};’; 4

-

\‘

Octubre de 2019

Benvolgut director, benvolguda directora,

La Conselleria d'Educacio, Cu ltura i Esport, @ Fundacio FULL pel
Librei la Lecturai la Fundacié Bromera per al Foment delaLectura
impulsem la campanya «Llegim?» per a motivar la lectura en
familia amb U'objectiu de crear un habit de lectura a casa.

Per aixo, vos fem arribar exemplars de la guia Llegim? amb con-
sells practics pera motivar la lectura en familia, amb el prec que
en regaleu un a cada familia de segon cicle d’Educacio Infantil.
En el revers de la carta hi ha més informacio.

En el web, www.llegim.org trobareu videos amb contes, redo-
lins, endevinalles i cancons, recomanacions de lectures i con-
sells practics per a treballar directamentamb lalumnat a laula
el foment de la lectura.

Esperem que tot aco vos resulte atil per a aconseguir que la
lectura s'estenga en 'ambit familiar.

Moltes gracies per la vostra inestimable collaboraci6.

Fundacio
F pel Llibre
i b Lecwra

£ GENERALITAT Tegim
Q VALENCIANA e ey

Conseliaria FES0RI0,
Culturs | Esport
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2. Compartiy la informacié de la guia amb (a3 resta de l'equip docent del centre,
Escoltar l'opinis dels companyes/es vos ajudara a idear estratégies,

3. Concreteu com fareu arribar els exemplars. Podey aprofitar les reunions ¢ ‘aulai/o

les tutories amb les families de lalumnat de segon cicle d'Educacis Infantil per a
donar-los en ma els quaderns

4.Com a dltim recurs, podeu donar yn exemplar als xiquets j [es Xiquetes de segon
cicle d'Educaci Infantil j assegurar-vos que el fan arribar als seys familiars.

5. Entreu al web www.llegim.org i Proposeu a les familjes que tambeé ho facen. Al wep
hi ha disponibles contes, redolins, endevinalles cancons en valencig, (es temati-
ques dels quals giren al voltant de les estacions de l'any. pe Segur que vos seran
molt iitils a 'hora de dissenyar activitats Peramotivar la lectura dins j fora de l'aula,

Uegine?

Primavera

Hivern

6.6. Materials didactics

xemplars de la guia prac-
da de I'enviament, a tots els centres d’ensenyament dels 165.000 exemp
Abandadele ,

ilia, s’ ibar també a
i ilia, s’ha fet arriba
im?» Consells practics per a motivar la lectura en fam
tica «Llegim?»

y
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de llibre, jocs per a jugar amb la poesia o activitats per a inventar redolins. A continuacio, incloem

el model de cada proposta enviada.

Fes el teu punt de llibre

AU

GENERALITAT
VALENCIANA

=
%‘"

Lampuoyn pres imsthias
L b s

Activitat

1

Pl
@

Camparpprr
bacaa om ik

o im gy

P

Juguem amb la poesia

La paesia & divertida

£l mothu pel gual hem de 1rebaliar La poesia és per 2 danar
comtintiitat al contacte que des de ben menuts els xiguets |
e xigiietes han Hngut amb les canguns de ressol els jocs
de faida, stc. £5 wcies 2 ta literation do tradicid aral, que
Geseobeeiven el risme, b musicalltat | ol caire ladic de les
parailes. Per 10, &5 Imporiast practicar el jo¢ smb s
paraules | anae desobalm pacailes que hmen, paiay
las s rgues, paraisies cu e,

 contivmacit us props
e poctes posh

s una sérle Coctivitals

Quin alegria, la posslal
L dhia 29 cie poaag 8 cnlnbea o i mundial d6 L po-

panyn consitin b
dicltat porses fiesi
pesrna, coneirer #l
recitaro a Faula o & casa,

A Raca de la poosia fatem una exposics dcumistat iar
cada satn
[
el
e ine

vew s e tarh Cadult el
emiriELe e i oant

aposaiem la poesia (escila en magscules) | el
spone ol pasl penany. Dacuesta manem, ol finsl
atre veurem tets el lsees de poesls dets guats hem

P54 Dem Memos A aguna porsia.

Activitats per s memeritzar

Lault Heginh o veu alln un poema. Despres adjud card a
e Xiquet 0 Kicu eta un vers, ol gual repetivh ures quan-
tes vegades fies que (haja memariteat & eontinachs, e
cedir #n GuE apateiten en ol oe
consecutivament. Han de recar-
T lewolien ban
e sabiar que 3 continackd va el seu. E jor consistind
acanviar ge ot els xlquets | que tarnen o retitar el
potrna de foima corecta. Amb Ta fepetisis del

Jve, paulatinamant apesndran toe ol posma
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Inventem redolins
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Bndalins amib el nom propt

Jegar amb paraules que timen els encanta als wquets | 3 s xiguetes. Per alud, us pro-
peosem fugar, cada dia o cads setmana, amb una pasauts que sige Sl de rimar: candar,
Huasid, barret, poesia, eic.

Caca xiquet | sigueta recordark I paraula del i per a jugar també a casa | Gemanar
 la familla gue cobsbore £ L recolllda de rimes. farem rastres de pasaules que men |
Jughtes amb aguestes improvisant frases rimades, Els nstes ce paraies ols penjarem
N un o2 viskle com i foren rastres de licrgamisses, | podem organiioat eesworzars

Bea dia, Tesi,
i Vagentaria castar® Deapris paviarem el fuitank
TAb 08T INVATAT (IR0 78 AT SL3 A0S 818 PREtARD
Enemplos;

L eata Marinta [ aeritarh & s mea

oy Enrle,§ sempre em sl
tavenguer seed pastisser.

Tamibé pucem jugat a fes frases imades amb els menjars preferits dels siguets de la
Classe, coot
« 5 mena fruita Livis, | ja estd feli;
+ A Marbola I eneants Farrds er caisola.
- Elera prefeveix ba coca de coma.
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6.7. Manipulat i enviament

La Fundacié Bromera no disposa de Seu propia des d’on poder fer la manipulacio dels paquets que
s’han fet per ala campanya «Llegim?». Es tractava d’un enviament molt complex, ja que s’havien de
comptar els quaderns que li corresponien a cada centre i a més, s’havia d’incloure la carta més les
activitats didactiques en cada paqguet. A banda, muntar I'artipack dins la caixa, precintar-lo i posar
I'etiqueta amb I'adreca correcta de cada centre.

Lenviament i la manipulacié corresponent a la campanya «Llegim?» és un enviament massiu
i complex que, havia de fer-se en perfectes condicions i que per tant, requeria la implicacié d’'una
empresa professional, amb experiéncia en aquests tipus d’enviaments, personal qualificat i amb
espai suficient al magatzem que facilitara la manipulacié dels materials. Es per aix0, que, després de
demanar pressupostos a altres empreses, la Fundacid va decidir contractar els serveis de I'editorial
Bromera, amb qui comparteix instal-lacions i té accés al magatzem des d’on es va fer la manipulacio.

Una vegada la paqueteria va estar preparada, I'enviament a cada centre es va fer mitjancant
'empresa Correus, qui després de demanar pressupost a altres empreses, ens garantia que els ma-
terials arribaren al destinatari en perfectes condicions, dins dels terminis establerts i al millor preu.

Aci deixem una mostra grafica de com es va fer la manipulacié dels paquets.

Manipulacié de I'enviament de la guia Llegim? Paquets preparats per a I'enviament de Llegim?
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6.8. Campanya de comunicacio

Amb I'objectiu de donar-li la maxima difusié possible a la campanya «Llegim?» hem impulsat una
campanya de comunicacié en mitjans de comunicacio i en xarxes socials.

D’una banda, hem contractat publicitat en A Punt Média, Cadena SER, Valencia Plaza i Levante,
que s’ha emés del 14 al 18 d'octubre:

« Baner en moviment en la portada del web www.apuntmedia.es.

« Rbdio en directs - TV en directe - Programacié »  Naticies -

Les noticies del mati

Expal informatiu oA Punt NTC

Butlleti informatiu

oti defs sorvels informatius oA Purt Midia

Esports A Punt

Espal preventat per Fermin Rodrgues | 3ot S4nches s

Imatge del baner contractat en la web d’A Punt Média.

« Baner en moviment en la portada del web www.valenciaplaza.com.
+ 8 emissions de cunya de radio en el programa Al ras d’A Punt.

10 emissions de cunya de radio en el programa Locos por Valencia de Cadena SER.

10 emissions de I'espot en la televisié d’A Punt en horari d’emissié de L'Alqueria Blanca.
Baner en moviment en la portada de la web www.levante.com.
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També hem planificat una estratégia de difusié en xarxes socials, concretament a Facebook,
Instagram i Twitter:

Fundacié Bromera

s Fundacis Bromera

Tal vez ta guste

@ Ervest Farra
. Manel Vidiar
i Mot de ln Mariola

Tendencias para ti
#HoySeSale

#S5paceSeifie

Twitter @fundaciobromera

@ fundacio_bromera - ¢

24 Me gusta

Instagram @fundacio_bromera
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Sugrencias par paginas

io Bromera

Campanya per a motivar la lectura en familia

www.llegim.org

+ Al e e

Grupos Sugendos O

MW soc vamncia 1 5i que nrimper
) I

Facebook @fundaciobromera
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Les biblioteques publiques valencianes on hem fet les presentacions de la campanya i els ani-

madors també s’han fet resso de la iniciativa a les xarxes:

Fundacié Bromera

% Biblioteques La Vall d'Uixd
Ab rant i d i

Twitter Biblioteques La Vall d’Uixd

Jose Antonio Martinez Leon

Com sempre espectacular amic Biaill

- i~

Facebook Biblioteca de Dénia
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Biblicteca Cocentaina
17 de e alas 1730 @

CONTACONTES

Blai Senabre

Publica Municipal

Facebook Biblioteca de Concentaina

w Carles Cano

Hul, contant a |a biblioteca g'Alfafar, el poble de Liorent

Facebook Biblioteca d’Alfafar
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La pagina web www.llegim.org ha tingut 1.083 noves visites durant la setmana de llanca-
ment de la campanya (del 14 al 20 d’octubre de 2019), amb una mitjana d’1,5 minuts, la qual
cosa vol dir que la gent que la visita mira diverses pagines (2,42 de mitja) i hi esta durant prou de

temps consultant-hi els recursos.

AL

<« < & analytics.googlecom

Al Analytics  Totes les dades de llocs web ~

Vision general de la audiencia @

Visién general

- | frentea  Seleccione uns mit Cadahors | Dia

Captura Google Analytics pagina web www.llegim.org
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7. TEMPORITZACIO DE LA REALITZACIO DE LES ACTIVITATS

Del 8 d’octubre al 6 de
novembre

10 d’octubre

Del 14 al 23 d’octubre

14 d’octubre

14 d’octubre

Del 14 al 18 d’octubre

Del 14 al 18 d’octubre

Del 14 al 18 d’octubre

18 d’octubre

18 d’octubre

18 d’octubre

Del 18 d’'octubreal’1 de
novembre

Del 18 d’'octubreal’1 de
novembre

19 d’'octubre

accio

Contacontes i animacions lectores en biblioteques a carrec de Carles Cano, Murta
Animacions, Blai Senabre i Mén d’animacid.

Publicacié de les actualitzacions del web www.llegim.org: nova seccid, llibres
recomanats actualitzats, més materials didactics...

Enviament de quaderns, cartes i materials didactics als centres educatius.

Enviament de nota de premsa a mitjans valencians.

Campanya de comunicacié en xarxes i enviament de butlletins a les més de
17.000 persones de la nostra base de dades.

Campanya publicitaria a Cadena SER: 10 falques publicitaries en el programa
Locos por Valencia.

Campanya publicitaria a A Punt: careta de 10” en la série L’Alqueria blanca,
15 falques publicitaries en el programa d’A/ ras i un baner en la web

https://apuntmedia.es/va/.

Campanya publicitaria a Valencia Plaza: baner fixe en la pagina web

https://valenciaplaza.com/.

Entrevista a Carles Cano en el programa Al ras d’A Punt amb motiu de la pre-
sentacid a Alfafar.

Entrevista a Anna Ballester en el programa Proxima parada d’A Punt amb motiu
de la presentacio a Alfafar.

Enviament de convocatoria de premsa per a la presentacié i ’'homenatge a Llo-
renc Giménez a Alfafar.

Exposicid «Llegim?» a la Biblioteca d’Alfafar.

Exposicio «Llegim?» a la Biblioteca de Cocentaina.

Presentacié de la campanya i homenatge a Lloreng Giménez a la Biblioteca d’Al-
fafar.
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8. RELACIO D’EXPECTATIVES D’IMPACTE

Estem sequrs que 'impacte que ha tingut la campanya «Llegim?» en la societat valenciana és molt
important. El projecte és molt ambicids i el fet que estiga impulsat per la Fundacio pel Llibre i la
Lectura FULL i la Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura, amb col-laboracié de la Conselleria
d’Educacid, Cultura i Esport, ja és garantia d’éxit.

La campanya «Llegim?» ha mobilitzat i dinamitzat gran part del sector cultural valencia, ja que
sdn moltes les persones i entitats que han treballat en el disseny i confeccid dels materials didactics
gue la conformen, moltes les persones que han difés la iniciativa i milers les families que han
rebut el quadern Llegim? a través dels centres educatius, sense oblidar els professionals que han
participat en les animacions lectores de la campanya.

En la Fundacié Bromera per al Foment de la Lectura som conscients de que per poder dur en-
davant totes i cadascuna de les activitats detallades en la memoria técnica i assegurar la maxima
repercussio, és absolutament necessaria la implicacio de diverses institucions i entitats. En primer
lloc, perqué no ens mou cap afany de protagonisme ni d’'obtenir guanys economics, siné el desig
sincer i compromés de posar en marxa campanyes d’animacio lectora serioses i eficaces
gue fomenten el plaer per la lectura.

Es per aix0, que és necessari continuar unint esforcos i que les sinergies desenvolupades al
llarg d’aquests anys per les diverses entitats, com és el cas de la Fundacié Bromera per al Foment
de la Lectura i la Fundacio pel Llibre i la Lectura FULL i com no, I'aposta ferma del Govern valencia
amb la implantacio del Pla Valencia de Foment del Llibre i la Lectura 2017-2021 siga el motor
d’impuls per a, no només augmentar un 1% ['index lector valencia en el proxim bardmetre, sind
per a aconseqguir que els valencians i les valencianes estimem la nostra llengua, valorem la
nostra cultura i els nostres costums i com no, formem una societat més culta que llig en la
seua propia llengua.

En valencia, clar que si!
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